
Optimierte Tourenplanung 
für Handelsvertreter
Täglich stehen Handelsvertreter von Konsum-
güterherstellern weltweit vor einer großen 
Herausforderung. Sie müssen entscheiden, zu 
welchen Händlern sie fahren. Dabei müssen sie 
sämtliche Kennzahlen im Blick behalten und auf 
Veränderungen reagieren können.

Wir haben Algorithmen und Verfahren entwi-
ckelt, die mit Hilfe von SAP HANA die komplexe 
Planung effi zient bewältigen.
Diese ermöglichen:

 ■ Personalisierte Tourenvorschläge
 ■ Steigerung des Vertriebsgewinns
 ■ Verkürzung der Fahrzeiten
 ■ Berücksichtigung von kurzfristigen Anfragen 
und Echtzeit-Informationen

Trotz Datenfl ut auf Kurs
Rückenwind im Vertrieb durch 
effi ziente Tourenplanung
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